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GUÍA DE APRENDIZAJE DE TRABAJO EN CASA 
 
1.- IDENTIFICACIÓN:  
 

GRADO:  NOVENO   9.1- 9.2 
 
GATC No.: Dos 

PERÍODO: Dos 
 

PERIODICIDAD: Abril 12 – Junio 
04 /2021. (Ocho semanas) 

DOCENTE (S): ÁREA: 
 
ASIGNATURA: CONTABILIDAD-
EMPRENDIMIENTO 

Móvil contacto: 
3125388879 

Comunicación y evidencias de 
apredizaje y desarrollo curricular: 

Correo electrónico (entrega de evidencias): 
Hernando,useche@sedtolima.edu.co 
Besarion.agudelo@sedtolima.edu,co 
 

WhatsApp (comunicación y 
entrega evidencias): 
Hernando useche 3125388879 
Besarion Agudelo  3202159107 

Enlace para encuentros virtuales: 
 

Otros medios: 
whatsaap 

 
 
2.- INSTRUCCIONES PARA EL DESARROLLO DE LA GUÍA DE APRENDIZAJE: 
 
 

No. PASO A PASO 

1.- Lea detenidamente todo el contendio 

2.- Las actividades estan relacionadas por semanas  1-2,   3-4,  5-6,   7-8 

3.- En la parte inferior de este documento se encuentran los anexos que le ayudaran a complementar la informacion 

4.- Las actividades deben entregarse en la fecha indicada 

 

3.- INDICADORES DE LOGROS DE APRENDIZAJE (Conceptos en el boletín y valoraciones en planillas de notas): 

 

No. SABER INDICADORES DE LOGRO 

1.- CONOCER  Asimila conceptos relacionados con el conocimiento del concepto de marketing y su evolución 

 Asimila todos los conceptos relacionados con el conocimiento de la clasificación de las 

cuentas según su naturaleza  y partida doble,  mediante la utilización del  Plan Único de 

Cuentas 

 

2.- HACER • Demuestra  habilidades de mercado que consolidan un perfil emprendedor 
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3.- SER Demuestra puntualidad y responsabilidad para asumir los compromisos de clase. 

 

4.- ACTIVIDADES: 

 

4.1.- ACTIVIDADES SEMANAS UNO Y DOS 

 

No. ACTIVIDADES PRODUCTO (Estudiante) FECHA ENTREGA 

1.- Hacer la lectura El Nuevo Marketing .  VER ANEXO 1  y 

elaborar las actividad numero 

Responder las preguntas 

relacionadas con la lectura  El 

Nuevo Marketing. 

Abril 16 2021 

2.- Teniendo en cuenta la lectura Nuevo Marketing 

desarrollar la actividad numero 

Elaborar un dibujo en el cual se 

pueda visualizar  las nuevas  

tendencia s del mercado 

Abril 16 de 2021 

ENCUENTRO MEDIADO POR TEAMS: 

Martes 11:50 -  12:50 

 

 

4.2.- ACTIVIDADES SEMANAS TRES Y CUATRO 

 

No. ACTIVIDADES PRODUCTO (Estudiante) FECHA ENTREGA 

1.- Desarrollar ejercicio de contabilidad actividad # 3  VER 

ANEXO # 2  

Entregar ejercicio de 

contabilidad resuelto actividad 

numero 3 VER ANEXO 2  

Abril 30 de 2021 

ENCUENTRO MEDIADO POR TEAMS: 

Martes 11:50 -  12:50 

 

4.3.- ACTIVIDADES SEMANAS CINCO Y SEIS: 

 

No. ACTIVIDADES PRODUCTO (Estudiante) FECHA ENTREGA 

1.- Desarrollar ejercicio de contabilidad actividad # 4  VER 

ANEXO # 2  

Entregar ejercicio de 

contabilidad resuelto actividad 

numero 4  VER ANEXO 2  

Mayo 14 de 2021 

ENCUENTRO MEDIADO POR TEAMS: 

Martes 11:50 -  12:50 
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4.4.- ACTIVIDADES SEMANAS SIETE Y OCHO 

 

No. ACTIVIDADES PRODUCTO (Estudiante) FECHA ENTREGA 

1.- Hacer la lectura EL mercado ANEXO 3 y desarrollar la 

actividad # 5  

Entregar activad.  Pirámide 

relacionando ejemplos de cada 

una de las categorías  

Mayo 28 2021 

ENCUENTRO MEDIADO POR TEAMS: 

Martes 11:50 -  12:50 

 

 
5.- RECURSOS: 
 

Recursos Propuestos: (Recursos físicos, documentales y virtuales para la apropiación construcción del conocimiento). 
prensa, radio, tv, internet, Facebook , YouTube etc. Cuaderno, hojas, colores etc. 

 
6.- ACOMPAÑAMIENTO Y ASISTENCIA DOCENTE Y PEDAGÓGICA: 
 

Orientaciones Generales: (Realimentación y actividades de refuerzo que contribuyen al logro): 

 Esta guía # 2 corresponde a las asignaturas de Contabilidad – emprendimiento  Grado 10 

 El trabajo se debe entregar en la fecha  asignado en documento  Word al correo electrónico dado o fotos vía 

whatsaap  

 Respetar los horarios de los profesores  y hacer entrega de las actividades en dichos horarios  

 Se brindara asesoria de acuerdo  a los horarios establecidos y seran clases Teams programadas con antelacion 
o asesori a traves de otros medios como whatsapp 

 Es vital importancia la asistencia a clase, el no cumplimiento acarrea el no registro de evidencias que 
posteriormete va a necesitar para estar a paz y salvo y poderse graduar. 

 

Horario de atención a padres y estudiantes (Acompañamiento – asesorias): [Día y Hora y herramienta virtual]: 
Miercoles de  4pm a 5 pm 

 
 
 
 
 
 
 



                         GOBERNACION DEL 
TOLIMA 
                             Secretaría de Educación 
                                         y Cultura 

Institución Educativa Técnica 
ALFONSO ARANGO TORO 

 

 
GESTIÓN PEDAGÓGICA 

 

___________________________________________________________________________________________________ 
 

¡Formamos técnicos íntegros que aportan al progreso de la región! 

Institución Educativa Técnica ALFONSO ARANGO TORO 
www.alfonsoarangotoro.edu.co 

e-mail:  colalfonsoarangotoro@gmail.com 

ANEXO 1 
 

El Nuevo Marketing 
Philip Kotler (2013), es reconocido en todo el mundo como la mayor autoridad mundial y padre del Marketing 

moderno. “Para Philip Kotler, el Marketing tal como lo conocemos hoy, está acabado y tiene que evolucionar a algo 

mucho más acorde con nuestro tiempo en el que la inmediatez de la información y la segmentación total, han 

cambiado completamente nuestros hábitos de compra”.(Herrera, 2010).  

De acuerdo a lo anterior, los continuos cambios en el mercado están motivados por una sociedad que no ha 

permanecido estática y que por el contrario ha evolucionado, afectando sustancialmente las decisiones de compra 

del consumidor, llevándolo a un estilo de vida en el que las motivaciones, aspiraciones, gustos y deseos se modifican 

continuamente, lo que implica para las organizaciones mayores esfuerzos por comprender los hábitos de consumo de 

los clientes sobre todo cuando estos generan cada vez más necesidades las cuales deben ser suplidas y para lo cual 

deben establecerse las estrategias de mercado que permitan responder a las exigencias del mercado 

Kotler propone 10 principios del nuevo marketing :  1. Reconocer que el poder, ahora lo tiene el consumidor,  2. 

Desarrollar la oferta apuntando directamente sólo al público objetivo de ese producto o servicio, 3. Diseñar las 

estrategias de marketing desde el punto de vista del cliente, 4. Focalizarse en cómo se distribuye y entrega el 

producto, no en el producto en sí, 5 Acudir al cliente para crear conjuntamente más valor, 6. Utilizar nuevas formas 

de alcanzar al cliente con nuestros mensajes, 7. Desarrollar métricas y analizar el ROI (Retorno de la Inversión), 8. 

Desarrollar marketing de alta tecnología, 9. Focalizarse en crear activos a largo plazo. 10. Mirar al marketing como un 

todo, para ganar de nuevo influencia en tu propia empresa¹  

Tomado de 

¹ Rivas Escobar Jesus Antonio.Plan de mercadeo para posicionar la microempresa.2015 P     50 

http s://stadium.unad.edu.co/preview/UNAD.php?url=/bitstream/10596/3786/1/17653749.pdf 

 

ACTIVIDAD  1 
 

Teniendo en cuenta el texto anterior  responde las siguientes preguntas: 

 
a. ¿Quién es considerado como el padre del Marketing  moderno? 

b. Philip Kotler,  afirma que el Marketing tal como lo conocemos hoy, está acabado y tiene que evolucionar a 

algo mucho más acorde con nuestro tiempo en el que la inmediatez de la información y la segmentación 

total.  ¿estás de acuerdo con esta afirmación?  Si estás de acuerdo escribe el  ¿por qué?  si no lo estás 

argumenta también tu respuesta 

c. ¿Qué  cambios en el mercado crees tu que han sucedido en los últimos años? 
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d. ¿crees tu que las motivaciones, aspiraciones, gustos y deseos se modifican constantemente?   explica tu 

respuesta 

e. Cuales crees tú que sean las nuevas tendencias del mercado y cuál podría ser su forma de comercialización?   

Explica 

f. Cual crees tú que sea la carrera o carreras del futuro? 

g. Cuales crees tú que son los conocimientos que las personas deberían incorporar para un mejor desempeño 

laboral  y profesional?  Explica 

h. Cual crees tú sería la mejor forma de afrontar la situación en momentos de crisis económica y de pandemia?  

 
ACTIVIDAD 2 
 

Elabora un dibujo en el cual se pueda visualizar  las nuevas  tendencia s del mercado, le tomas foto y lo envías  junto 

con este trabajo vía  whatsaap o correo electrónico 

 

ANEXO 2 
 

REGLAS BASICAS DE LA CONTABILIDAD 
 
1. En todo registro contable el valor debitado en una o varias cuentas debe ser acreditado en una o varia cuentas 
 
2. Las cuentas del activo,  Gastos,  y Costos  se inician por el  DEBE siguen aumentando en el DEBE y disminuyen en el 
HABER 
 
3. Las cuentas del  Pasivo,  Ingresos, y Patrimonio  se inician en el HABER siguen aumentando en el HABER y 
disminuyen en el DEBE. 
 
ACTIVIDAD  #  3 
Resuelve las siguentes cuentas  T 
 
1. Se compra un vehiculo para uso de la empresa   80.000.000 
2. Se compra un computador por valor de  2.500.000 
3. Se venden mercancias por valor de  13.000.000 
4. Se para el arriendo del mes por valor de 500.000 
5. Se adquiere un prestamo  en Davivienda por valor de  43.000.000  
6. Se pagan servicios publicos por valor de 140.000 
7. Se paga la nomina del mes por valor  9. 500.000 
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8. Se consigna en el banco la suma de   6.000.000 
9. Pedro Perez nos abona la suma de  1.000.000 
10. Se compran muebles para la oficina por valor de 22.000.000 
 
 
ACTIVIDAD  # 4 
 
1. La empresa ECO MODA LTDA . Se encuentra en  la siguente situacion: 
 
CAJA                                                                     127.000.000 
BANCOS                                                               155.000.000 
FLOTA Y EQUIPOS DE TRANSPORTE                 77.000.000 
OBLIGACIONES FINANCIERAS                            34.000.000 
PROVEEDORES NACIONALES                               5.000.000 
 
2. TRANSACCIONES COMERCIALES 

 Se paga el arriendo del mes por valor de 1300.000 

 Se venden mercancias  por valor de  49.000.000 

 Se pagan servicios publicos por valor de   50.000 

 Se paga la nomina del mes por valor de  5.500.000 

 Se compra un computador por valor de 8.000.000 

 Se venden mercancias por valor de  57.000.000 
 

3. Hallar: 

 Patrimonio inicial de la empresa  

 Transacciones comerciales ( cuentas T ) 

 Saldos a fin de mes  

 Estado de Ganancias o perdidas ( estado de Resultados) 

 Balance general  
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ANEXO 3 
EL MERCADO 

 

Una definición sencilla del mercado es: el conjunto de personas/ empresas que tienen necesidades por resolver para 

tener una mejor calidad de vida en el primer caso y para el desarrollo del negocio en el segundo. Por lo tanto, al 

momento de emprender se debe tener claro si el producto/servicio a desarrollar está dirigido a personas o a 

empresas. Lo segundo que se debe tener en cuenta una vez identificado el mercado, es de donde proviene la 

necesidad puesto que de ello depende tanto el desarrollo mismo del producto o servicio como otras variables claves 

como son: el precio, la forma de distribuirlo y la promoción que requiere. 

Necesidades del Mercado Hay un concepto indispensable de entender si se va a resolver alguna de las necesidades de 

las personas y es la pirámide de Maslow 

 

 
 

Según Maslow, los seres humanos tenemos prioridades a la hora de consumir productos y servicios, así:  

 
A. .Biológicas, están ligadas a la sobrevivencia del ser humano. Ejemplos: el aire, la bebida, el vestido,el sexo y el 

equilibrio de la temperatura corporal. 

B. Seguridad, se refieren a las necesidades de las personas de sentirse seguros y estables viviendo en familia, 

comunidad o sociedad. Ejemplos: el dinero, el orden, la libertad, la estabilidad y la seguridad. 
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C. Pertenencia, se refiere a las necesidades del ser humano de sentirse aceptado por la familia, un grupo 

específico de personas, el trabajo. Ejemplos: búsqueda de amigos, refuerzo de lazos familiares con los gustos 

similares. 

 
D. Reconocimiento, tienen que ver con necesidades que refuerzan el reconocimiento individual en un entorno 

profesional o público 

 

 
E. .Autorrealización, estas necesidades se presentan normalmente si ya se han realizado las anteriores. Tienen 

que ver con sueños o ambiciones del ser humano. Ejemplos: Lograr crecimiento profesional, crear un 

negocio. 

 

ACTIVIDAD #  5 

Teniendo en cuenta la lectura anterior  elabora nuevamente la pirámide y al frente de cada categoría debes colocar 

como mínimo 4 ejemplos de cada categoría   

Ejemplo:     BIOLOGICAS;    comer, respirar, temperatura corporal, bebia…. 

 
 
 


